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Studienergebnisse  //  Unternehmenswerte im Mittelstand

Aufgeführte Markenwerte (Mehrfachnennungen möglich)

Qualität
(69%)

Kundenorientierung
(49%)

Beziehungsmerkmale
(40%)

Zuverlässigkeit
(40%)

Innovation
(40%)

Sonstiges
(40%)

Verantwortung
(36%)

Mittelstand
(27%)

Prozessmerkmale
(24%)

Wirtschaftlichkeit
(18%) R
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