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bis 14 Tage vor Seminarbeginn kostenfrei storniert werden.
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Vogel Business Media GmbH & Co. KG
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Online Marketing im B2B

Seminar Inhalte

Der Wandel des Mediennutzungsverhaltens und die Wer-
bemdglichkeiten in digitalen Medien stellen unterschied-
liche Herausforderungen an Werbetreibende. Dieses Semi-
narzeigtStrategienundWege auf,umdurchgezieltes Online
Marketing im B2B messbaren Werbeerfolg zu generieren
und optimale Vertriebsunterstiitzung zu gewahrleisten.

Ihr besonderer Nutzen ist:

Jeder Teilnehmer erhélt eine erste SEO-Analyse seiner
Website mit konkreten Ansatzpunkten fiir eine Verbesse-
rung.

1.Tag

Suchmaschinen-Optimierung (SEO)

e Warum SEQ — Chancen und Risiken

¢ Google verstehen und beeinflussen

¢ Wie suchen Einkaufer in Unternehmen?
¢ Wie optimiere ich meine Seite onpage?
* MaRnahmen zur Offpage-Optimierung

Keyword Advertising (SEM)

¢ Google AdWords

¢ Hop oder Top — die richtigen Begriffe bestimmen den
Erfolg online.

* Entwicklung aussagekréaftiger und werbewirksamer
Anzeigentexte

e Konzeption und Umsetzung der Landingpage

¢ Targeting Méglichkeiten

¢ Optimierung von Klickrate (CTR) und Qualitatsfaktor

¢ Erfolgsfaktoren und Kampagnenoptimierung

Lead Marketing

* Lead Generation — Generierung hochqualifizierter
Kundenkontakte

Werbeumfelder fiir Lead Generation

¢ Educational Marketing mit Whitepaper und Webcast
¢ Return on Advertising

¢ Performance Marketing und Messbarkeit
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2.Tag
Vertiefender Workshop zu den Themen des Vortags

SEO

* Présentation und Erklarung der SEQ Analysen
* Vorstellung verschiedener SEQ Tools

e Wie analysiere ich Wetthewerbsseiten?

* Welche Links sind gut fiir meine Seite?

e Der Mythos Pagerank

e Woran erkenne ich seriose SEQ-Anbieter?

Webanalytics

* Vorstellung der relevanten Metriken

¢ Festlegen und Messen von Website-Zielen
* Verbesserung der Konversionsrate

Seminar Informationen
Zielgruppe

Geschiftsfiihrer Marketing/Vertrieb, Marketingleiter,
Werbeleiter, Web-Verantwortliche, Online Marketing

Verantwortliche, Kommunikationsverantwortliche in
B2B-orientierten Unternehmen

Ziele

* Integration von Online Marketinginstrumenten in den
Marketing-Mix

e QOptimierung der Website Performance

* |dentifizierung zielfiihrender Metriken

e Jeder Teilnehmer erhalt eine Kurzanalyse der eigenen
Website mit konkreten Optimierungsempfehlungen

e Integriertes Online Marketing durch Verkniipfung der
verschiedenen Instrumente.

Termin 2010
23./24. November in Wiirzburg

Seminardauer
Jeweils 9:00-17:00 Uhr
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Teilnahmegebiihr
betragt 1.190,- €
(zzgl. 19% MwSt.)

Referenten

Christopher C. Bouveret

Spezialist fiir den Bereich Online Marketing
und neue Medien. Mehrjéhrige Erfahrung im
Einsatz von Webtechnologien und der Ver-
marktung digitaler Geschéftsmodelle. In seiner
Funktion als Online Marketing Consultant bei
Buena la Vista zustdndig fiir den Bereich
Online Marketing mit Schwerpunkt B2B.

Schwerpunkte: Beratung im Bereich Neue Medien, Online
Marketing und Web 2.0, SEQ, SEM, Web Analytics, E-Mail
Marketing, Online Marktforschung, Virales Marketing.

Anwar Ayad, Fabian Hickl
Geschaftsfiihrer der Online
Agentur Themenrelevant, opti-
mieren Webseiten und beraten
beziiglich der korrekten Positi-
onierung und Kundenanspra-
che im Internet. Mit dem Fokus
auf Suchmaschinenwerbung betreuen ADWORDS
sie PPC-Kampagnen, Viral Marketing- R A
Kampagnen und optimieren Internet- ﬂu‘ﬂ‘l—l_FlED
seiten auf eine glinstige Position in den IN_DI‘-.-'IL:LJAL
organischen Ergebnissen der Suchma- Go SIL-‘
schinen (SEQ).

In der Teilnahmegebiihr sind enthalten

» Seminardokumentation

e Mittagessen

e Pausengetrdnke und Snacks
¢ Teilnahmezertifikat

Wirhaben einZimmerkontingentreserviert. Bitte geben Sie
An- und Abreisendatum an, wenn Sie eine Ubernachtung
wiinschen. Die anfallenden Kosten rechnen Sie direkt mit
dem Hotel ab.
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